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INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM

Zrzeszenie Producentéw Papryki Rzeczypospolitej Polskiej (nr PIC 896397662) powstalo w
2014 roku i od tego czasu nieprzerwanie dba o interesy swoich cztonkow, inicjujac, wspierajge
lub koordynujac szeroki zakres dzialan w obszarze aspektow produkeyjnych, jakosei produktow,
bezpieczenstwa zywnosciowego produktow i marketingu warzyw z poludnia Mazowsza, a w
szezegolnoscei papryki konsumpeyjnej, produkowanej pod oslonami.

Zrzeszenie posiada obecnie 170 czlonkéw zwyczajnych, bedacych producentami papryki pod
ostonami oraz 14 czlonkdéw wspierajacych, w tym 8 duzych dystrybutoréw papryki.

Zrzeszenie aktywnie wspolpracuje w zakresie propagowania i podejmowania wspoOlpracy we
wdrazaniu - postgpu  agrotechnicznego, biologicznego z pokrewnymi zrzeszeniami i
organizacjami, instytucjami panstwowymi i samorzadowymi, przedsigbiorcami, placowkami
naukowo — badawczymi, poprzez co zaspokaja potrzeby rolnikow-producentow papryki w
zakresie nowoczesnej i efektywnej produkeji dostosowanej do zmieniajgcego sie rynku.

Zrzeszenie podejmuje wszelakie dzialania w zakresie organizowania wzajemnej pomocy wsérod
rolnikéw-producentéw papryki, pomoc w nabywaniu srodkéw produkeji. ubezpicezaniu upraw
rolnych; organizowania, uczestniczenia i prowadzenia kontroli spolecznej w procesie
kontraktacji, organizacji skupu, wlasciwej oceny surowca w punktach skupu oraz wspolpraca 7
wlasciwymi wiladzami i instytucjami w wykonywaniu obowigzujgeych w tym zakresie
przepisow; organizacji poradnictwa prawnego na rzecz rolnikéw oraz rozwijanie dzialalnosci
o$wiatowej i kulturalnej na wsi.

Dzialania ZPPRP majg na celu wzmacnianie spolecznych wiezi lokalnych, dgzenie do
utrzymania stabilnosei ekonomicznej gospodarstw i poprawy efektywnosci gospodarowania
producentow, dla ktérych wspolnym mianownikiem jest regionalna specjalnosé — papryka
konsumpceyjna produkowana pod ostonami.

PODSTAWA PRAWNA [ ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

2.1. Postgpowanie prowadzone jest na podstawie przepisow:

Ustawa Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz.U. 2 2017 r.. poz. 459 7 pdZn. zm.) art.

70" 70°, z zachowaniem zasad uczeiwe] konkurenceji;

— Ustawa z dnia 13 kwietnia 2022 r. (Dz.U. 2022 poz. 835 z pézn. zm. art. 1 pkt 112, o
szezegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego,

— Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych
produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w pafistwach trzecich oraz
uchylajace rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz. Urz. UE 1. 317 z 4.11.2014, str.
56);

— Rozporzagdzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupelniajgce rozporzadzenie Parlamentu Buropejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dzialan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych
wdrazanych na rynku wewngtrznym i w panstwach trzecich (Dz. Urz. UE L 266 z
13.10.2015, str. 3);

- Rozporzadzenie Wykonaweze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1144/2014 w sprawie dziata informacyjnych i promoeyjnych dotyczacych produktow



rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz. Urz. UE L 266
7 13.10.2015, str.14).

2.2, Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

2.2.1. Opublikowanie zaproszenia do skiadania ofert:
* nastronie Zamawiajgcego www.producencipapi
*  winternetowym portalu ofertowym www biznes-polska.pl
dostarczenie zapytania do co najmniej 3 potencjalnych oferentow.
2.2.2. Komisyjne otwarcie ofert.
.2.3. Weryfikacjg¢ spehienia wymogow formalno-prawnych i oceng ztozonych ofert.
.2.4. Skladanie ewentualnych wyjasnien przez Oferentéw na etapie ocen.
2.2.5. Wybor najkorzystniejszej oferty
2.2.6. Powiadomienie Oferentéw o wyborze najkorzystniejszej oferty nastapi pocztg
elektroniczng do wszystkich Oferentow oraz poprzez opublikowanie informacji na stronie

Zamawiajgcego www.producencipapryki.pl

2.3. Postgpowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemnej.

2.4. Postgpowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

2.5. Zamawiajgey nie dopuszeza mozliwoscei skladania ofert czesciowych.
2.6. Zamawiajacy nie dopuszeza mozliwoscei skladania ofert wariantowych.

7. Oferenci mogg wspolnie ubiegac si¢ o udzielenie zamowienia. Oferenci wystepujacy
wspolnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w
przypadku wyboru ich Oferty.

2.8. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia termindéw
okreslonych w ninigjszym dokumencie, o czym niezwlocznie poinformuje Oferentow.

2.9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia przetargu bez wskazywania
przyczyn oraz zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.

3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamowienia jest:

3.1. W ramach kampanii promocyjnej promowana bedzie papryka - Kod CN: 0709 60 10 - Stodka papryka,
swieza lub schlodzona, kod CN: 0709 60 99 - Owoce z rodzaju Capsicum lub z rodzaju Pimenta, $wieze
lub schiodzone (z wyl. do produkcji pieprzu tureckiego lub barwnikéw oleozywicznych Capsicum, do
przemystowej produkeji olejkow eterycznych lub zywicznych i stodkiej papryki). Organizacja Inicjujaca
zamierza w glownej merze skupi¢ si¢ na promocji papryki typu block, ktora zajmuje najwickszy udziat
w uprawach czlonkow zwyczajnych Zrzeszenia.

3.2. Wdrozenie i realizacja zaplanowanej kampanii powinna odbywa¢ si¢ zgodnie z oferty (programem)
zatwierdzonym przez KE.

3.3. Oferenci zobowigzani sa zarowno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do stosowania
ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze $rodkéw unijnych:

3.3.1. Wszelkiego rodzaju wizualne materialy informacyjne i promocyjne muszy zawieraé nastepujace
zaslrzezenie:
»Stinansowane ze $rodkow UE. Wyrazone poglady i opinie sy jedynie opiniami autora lub
autorow i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady 1 opinie Unii Europejskiej lub Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Unia Europejska ani organ przyznajaey dotacje nie ponosza za nie
odpowiedzialnosci”.
Powyzszy zapis moze ulec zmianie po udostepnieniu przez KE ostatecznego wzoru umowy o
udzielenie dotacji, ktora bedzie stosowana po zaakeeptowaniu niniejszego programu przez KE i
spelnieniu wszystkich wymogow dotyczacych ewentualnego zawarcia umowy z KOWR.




3.3.2. Wszystkie projektowane materiaty informacyjne i promocyjne musza by¢ opatrzone emblematem
UE oraz nastgpujgcym tekstem w jezyku (- ach) rynku (-6w) docelowego (-ych) [thum.
KAMPANIA WSPOLFINANSOWANA PRZEZ UNIE EUROPEJSKA]:

Co-funded by
the European Union

Jezeli emblemat UE jest umieszezony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on
by¢ odpowiednio wyeksponowany i mie¢ minimum Iem.

W przypadku mediow wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposob
na poczatku, w trakcie lub na koncu przekazu. W przypadku mediow audio tekst musi
by¢ wyraznie styszalny na koncu przekazu.

Powyzszy zapis moze ulec zmianie po udostepnieniu przez KE ostatecznego wzoru
umowy o udziclenie dotacji, ktora bedzie stosowana po zaakceptowaniu niniejszego
programu przez KE i spelnieniu wszystkich wymogow dotyczacych ewentualnego
zawarcia umowy z KOWR.

3.3.3. Wszystkie wizualne materialy informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem
»Enjoy, it’s from Europe!” (tlum. ,,Smacznego, to z Europy”), ktory musi by¢:
— napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przetlumaczenia tekstu w przypisie;
— umieszczony pionowo;
— kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaraficzowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);
— wielkoéci proporcjonalnej do wielkosci materiatu, na ktérym wystepuje.

Szczegotowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,.Enjoy, it’s from Europe”
dostepne sg pod nastgpujgcym linkiem: https://ec.europa.cu/chafea/agri/funding-
opportunities/instructions-onthe- use-of-the-signature- enjoy-it-s-from-curope

3.3.4. Ponadto Oferenci zobowigzani sg zardbwno na etapie ofertowym jak 1 po podpisaniu

umowy do zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
logotypu Zamawiajacego, j. Zrzeszenia Producentow Papryki RP.

3.3.5. Informacje o finansowaniu i oznakowania wskazane w pkt. od 3.3.1 do 3.3.4 powinny
znalez¢é sie we wszystkich materiatach wykorzystywanych w ramach Kampanii, w
szczegolnosei  promocyjnych, informacyjnych, szkoleniowych 1 edukacyjnych,
proporcjonalnie do wielkosei innych oznaczen, w sposob zapewniajacy dobrg
widocznos$é. Wymog ten dotyezy rowniez strony internetowe] oraz profili w portalach
spolecznosciowych.




4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Szacowane caloéciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa (tj. koszty kategorii B bez kosztu
ewaluacji), czyli fgcznie koszty przygotowania i realizacji wszystkich dzialan opisanych w
zatgezniku nr 1 do SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu realizujgecego kampani¢ wynoszg lacznie
maksymalnie 1 627 524 EURO ( milion szes¢set dwadziescia siedem tysigey pigéset dwadziescia
cztery EURO) netto. Do wskazanej kwoty nalezy doliczy¢ podatek od towarow i ustug w wysokosci
odpowiedniej do rodzaju $wiadczonych ustug.

5. TERMINY ZWIAZANIA OFERTA I REALIZACJI ZAMOWIENIA

5.1. Oferent jest zwigzany ofertg przez okres 3 miesigey.

5.2. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu skladania ofert.

5.3. Oferent samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przedluzy¢ termin zwigzania oferta,
z tymze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uplywem terminu zwigzania oferta,
zwrocic sie do Oferentow o wyrazenie zgody na przediuzenie terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy
jednak niz 60 dni.

5.4. Przedhuzenie terminu zwigzania ofertg jest dopuszczalne tylko z jednoczesnym przediuzeniem
okresu waznoéci wadium albo, jezeli nie jest to mozliwie, z wniesicniem nowego wadium na
przedluzony okres zwigzania ofertg. Jezeli przedluzenie terminu zwigzania ofertg dokonywane jest
po wyborze oferty najkorzystniejszej, obowigzek wniesienia nowego wadium lub jego przedluzenia
dotyczy jedynie Wykonawcy, ktérego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza.

5.5. Zamowienie realizowane bedzie w okresie 24 miesigey od dnia okreslonego w umowie o
udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajagcym, a Krajowym  Os$rodkiem  Wsparcia
Rolnictwa (KOWR), tj. od pierwszego dnia miesigca nastgpujgcego po dacie wejscia w zycie tejze
UMowy.

5.6. ZamoOwienie realizowane bedzie wylgeznie w przypadku podpisania przez Zamawiajgcego
umowy o udzielenie dotacji z KOWR. W przypadku niepodpisania umowy z KOWR, Oferentowi nie
przystuguje zadne wynagrodzenie (w tym za przygotowanie i zlozenie oferty).

6. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU I PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a. nie podlegajag wykluczeniu,

b. spelniaja warunki udzialu w postgpowaniu, :

c. nie sa powiazani osobowo ani kapitalowo z Zamawiajgcym oraz osobami
uczestniczgeymi w wyborze Wykonawcey.

d. nie sa powigzani osobowo ani kapitalowo z podmiotami, wzgledem ktorych majg

zastosowanie srodki sankeyjne, o ktorych mowa w art. 1 pkt. 112 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szezegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdzialania wspieraniu agresji na
Ukraing oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz.U. poz. 835, z pozn. zm.).

Ocena spelnienia warunkow przeprowadzona bedzie w oparciu o zlozone przez Oferentow
oswiadezenia i inne dokumenty, zgodnie z metoda zerojedynkows.
6.1. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

W postepowaniu przetargowym mogg bra¢ udzial Oferenci spelniajgcy nastepujgce



6.2

6.3.

warunki formalno- prawne:

6.1.1 Posiadaja status przedsi¢biorcy w rozumieniu Prawo przedsi¢gbiorcow z dnia 6 marca
2018r. (Dz.U. 22018 r., poz. 646 ze zm. art. 4 ust. | ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.);

6.1.2 Posiadajg doswiadczenie i wiedz¢ zapewniajgce wykonanie umowy;

6.1.3 Znajdujg si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy;
6.1.4 Dysponuja odpowiednim potencjatem ludzkim;

6.1.5 W przypadku, gdy Oferenci ubiegajg si¢ wspolnie o udzielenie Zamowienia, Zamawiajacy
wymaga, aby:

a. zlozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okre$lajgcg co najmniej:
wskazanie Lidera konsorcjum, szczegdtowy zakres obowigzkow kazdego z Konsorcjantow,
okreslenie zasad pelnomocnictwa i reprezentac;i.

b. ustanowili pelnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie
zamowienia albo do reprezentowania w postepowaniu 1 zawarcia umowy w sprawie
Zamowienia.

WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA [ WIEDZY

O udzielenie Zamowienia mogy si¢ ubiega¢ Oferenci, ktérzy w okresie ostatnich 3 lat przed
uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy - w
tym okresie:

6.2.1 zrealizowali co najmniej 1 kampanie¢ dotyczacy produktow spozywezych (kampanie
promujaca i informujgeg o produktach, ich jakosci lub ich wlasciwosciach), ktora miata
budzet co najmniej 3 000 000,00 (trzy miliony) PLN brutto, oraz byla przeprowadzona za
granicg, w tym co najmniej jednym kraju trzecim,

6.2.2 zrealizowali co najmniej 3 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi) na
rynkach zagranicznych, kazde o wartogei min. 300 000,00 (trzysta tysiecy) PLN brutto.

W przypadku Oferentow wystepujgcych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane
wspolnie dla wszystkich podmiotow, tzn. ze do$wiadczenie poszezegodlnych cztonkow

konsorcjum podlega sumowaniu.

WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM

O udzielenie Zamdwienia moze si¢ ubiega¢ Oferent, ktory dysponuje nastepujgecym zespolem:

6.3.1 Osoba zarzydzajgca projektem -— min. 3 lat doswiadczenia zawodowego na
stanowiskach zarzadzajgcych; zarzadzala minimum 1 kampanig promocyjng realizowang na
rynkach zagranicznych, w tym co najmniej jednym kraju trzecim, postugujgca si¢ biegle
Jjezykiem angielskim.

6.3.2 Osoba odpowiedzialna za organizacj¢ targow i eventéow — min. 3 lat doswiadczenia
zawodowego w organizacji eventow; zrealizowala (1j. samodzielnie przygotowata oraz byla
osobiScic obecna podezas wydarzenia) minimum 5 wydarzen o charakterze
targowym/seminariow/kongresow/misji gospodarczych na rynkach zagranicznych, postugujaca
sie biegle jezykiem angielskim.

6.3.3 Osoba specjalizujaca si¢ w public relations - min. 3 lat doswiadczenia zawodowego w
zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie lub nadzorowata dzialania public relations
na minimum 2 rynkach zagranicznych — poprzez realizacje dziatan public relations, w sklad
ktorych wehodzilo co najmniej: opracowywanie i dystrybucja informacji prasowych, kontakty
z dziennikarzami; postugujaca si¢ biegle jezykiem angiclskim.

6.3.4 Osoba specjalizujgca si¢ w kreacji — przygotowala samodzielnie lub nadzorowala
przygotowanie i realizacje kreacji (w bezposredniej wspolpracy z grafikiem) dla co najmniej 1




6.4.

kampanii realizowanej na rynkach zagranicznych na rzecz branzy spozywezej.
Zamawiajgey zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat
zespolu na etapie podpisania umowy z Wykonawca.

WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO — FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zaméwienia moze si¢ ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujgeymi
zdolno$ciami ekonomiczno - finansowymis:

6.4.1 Posiada srodki finansowe Iub zdolnos$¢ kredytowyg w wysokosei min. 2 000 000,00 PLN
(stownie: dwa miliony ztotych).

6.4.2 Posiada ubezpieczenie od zawodowej odpowiedzialnosei cywilnej w kwocie min 3 000
000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych).

(Oferent zobowigzuje si¢ posiada¢ przez caly okres realizacji umowy aktualng polise
ubezpieczenia od zawodowej odpowiedzialnosei cywilnej w zakresie prowadzonej dzialalnosci
gospodarczej obejmujacej wykonanie prac bedgeych przedmiotem umowy na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i wigeej zdarzen, na sume zabezpieczajgcy potencjalne
roszczenia Zamawiajgeego w kazdym dniu obowigzywania umowy. W przypadku gdy w
okresie trwania umowy, uplywa¢ bedzie wazno$¢ polisy, Oferent zobowigzany jest
niezwlocznie, jednakze nie pozniej niz na 7 dni przed wygasnieciem zlozonej uprzedniej polisy,
dostarczy ¢ mu kserokopi¢ nowej, waznej polisy (potwierdzong za zgodno$¢ z oryginalem przez
Oferenta). Oferent zobowigzany jest rowniez do przedstawienia na zadanie Zamawiajgcego i
potwierdzenia optacania wymaganych skladek na ubezpicezenie. Jezeli Oferent nie przedstawi
zgdanych, aktualnych polis i dokumentéw ubezpieczeniowych, Zamawiajacy moze odstapi¢ od
umowy z winy Oferenta. Zamawiajgey moze wykonaé prawo odstapienia od umowy w terminie
14 dni od daty stwierdzenia przyczyny uzasadniajgcej odstapienie. W przypadku przedtuzenia
si¢ terminu wykonania przedmiotu umowy, Oferent dokona przedluzenia terminu waznosci
polisy ubezpieczeniowej o odpowiednig do tego przediuzenia ilosé dni).

6.4.3 Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

PODSTAWY WYKLUCZENIA

7 niniejszej procedury wyklucza sig:

6.5.1 Oferentow, ktorzy zalegaja z oplatami podatkow wobec Urzedu Skarbowego oraz skladek
w zakresie ubezpieczenia spotecznego;

6.5.2 Oferentow, ktorzy w ciagu ostatnich 3 lat przed wszezgeiem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujge umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostala dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczgcia postgpowania, chyba, Ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie byto nastgpstwem okolicznodcei, za ktore Oferent nie ponosi odpowiedzialnosei;
Podany okres 3 lat rozumie si¢ tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze
si¢ pod uwage caly okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dhuzej niz 3
lata, to bierze si¢ pod uwagg jedynic ostatnie 3 lata przed datg przystgpienia do postepowania
przetargowego,

6.5.3 Oferentow w stosunku do ktorych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosé ogloszono, z
wyjagtkiem Oferentow, ktorzy po ogloszeniu upadlosci zawarli uklad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uklad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majgtku upadlego;

6.5.4 Oferentow, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego post¢gpowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty
osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosei;

6.5.5 Oferentow, ktorzy zlozyli nieprawdziwe informacje majgce wplyw na  wynik
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prowadzonego postepowania;

6.5.6 Ofcrentow, ktorzy nie zlozyli formularza ofertowego zgodnie z Zalacznikiem nr 2 lub
dokumentow potwierdzajacych spelnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktoérych mowa w
pkt.8.

6.5.7Oferentow  powigzanych osobowo i kapitalowo z Zamawiajacym oraz osobami
dzialajagcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

6.5.8 Oferentow powigzanych osobowo i kapitalowo z podmiotami, wzgledem ktdrych maja
zastosowanie $rodki sankeyjne, o ktorych mowa w art. 1 pkt. 1 1 2 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szezegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdzialania wspieraniu agresji na
Ukraing oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz.U. poz. 835, z pdzn. zm.);
6.5.9 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje si¢ za odrzucone.

PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuci ofert¢ jezeli:

Oferta nie spelnia wymogow formalno-prawych w szezegolnosei gdy:

1. Oferta nie spelnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia;

2. Oferta zostata zlozona przez Oferenta wykluczonego z postgpowania;

3. Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitalowo z Zamawiajacym
oraz osobami dziatajacymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

4. Oferta zostata zlozona przez podmioty powigzane osobowo 1 kapitalowo z podmiotami,
wzgledem ktorych majg zastosowanie Srodki sankeyjne, o ktorych mowa w art. 1 pkt. 112

wspieraniu agresji na Ukraing oraz stuzacych ochronie bezpicczenstwa narodowego (Dz.U.
poz. 835, z pdzn. zm.).
5. Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym SIWZ.

SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY
8.1 WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

8.1.1 Oferta musi obejmowac cato$é przedmiotu zamoéwienia i by¢ sporzadzona zgodnie z
niniejszg Speceylikacja  Istotnych  Warunkow Zamowienia oraz wytycznych 1 zalozen
strategicznych do kampanii promocyjno-informacyjnej pt. ..Paprvka z Europy. Trzy kolory
radosci”, okreslonych w Zalgczniku nr 1 do niniejsze] SIWZ.

8.1.2 Oferent ma prawo zlozy¢ tylko jedng ofertg. Zlozenie wigkszej liczby ofert lub oferty
zawierajgce] rozwigzania alternatywne, lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

8.1.3 Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejsze] SIWZ muszg spelniac

nastepujgce wymogi:

a) oferta 1 wszystkie zalgczone dokumenty sporzgdzone przez Oferenta muszg byc
podpisane (na pierwszej i ostatniej stronie kazdego dokumentu pieczgtky i podpisem,
na pozostalych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania
Oferenta, wymienione we wlasciwym rejestrze lub ewidencji, badZz umocowane przez
te osoby do reprezentowania Oferenta na podstawie odregbnego pelnomocnictwa;

b) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Pelnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi by¢ zalgczone pelnomocnictwo, w oryginale

AN
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lub kopi poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce
petnomocnictwa, okreslajace jego zakres 1 podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta;

e) wszystkie o$wiadczenia i dokumenty nalezy zalaczy¢é w formie oryginalow lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginalem przez Oferenta lub wlasciwg
osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub pos$wiadczone
notarialnie.

8.1.4 Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ zlozone wraz z ich
tlumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z tlumaczeniem
sporzadzonym przez ttumacza przysicglego.

8.1.5 Zaleca si¢, aby dokumenty sktadajace si¢ na ofert¢ byly ponumerowane i polgczone w
sposob trwaly.

8.1.6 7 dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajgcemu
bezterminowo praw autorskich do korzystania i rozporzadzania zlozong ofertg i na wykonywanie
pozostalych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o dotacje
Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i rozliczeniem kampanii.

8.1.7 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy o udzielnie dotacji na realizacje kampanii do modyfikacji niektorych czgsci
umowy, a w szczegolnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepiséw
Unii Europejskiej.

8.1.8 Oferent pozostaje zwigzany ztozong oferta przez okres 3 miesi¢cy. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uplywem terminu sktadania ofert. Zamawiajacy ma prawo wezwac
jednokrotnie Oferentéw do przedluzenia terminu zwigzania ofert o okres nie dluzszy niz 6
miesigcy.

DOKUMENTACJA WYMAGANA NA ETAPIE SKEADANIA OFERTY

Oferent zobowiazany jest do zlozenia w terminie wskazanym w pkt. 9 niniejszej SIWZ oraz
w formie okreslonej w tejze Specyfikacji nastepujgcych dokumentow:

8.2.1 Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spelnieniu warunkow udzialu w
postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigeym Zalgeznik nr 2 do niniejsze) SIWZ. Jezeli do
przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentow sklada jego Lider, ktory
zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

8.2.2 Wykaz kampanii i wydarzen o charakterze wystawienniczym z ostatnich 3 lat
zgodnie z wymogami niniejszego SIWZ dopuszezajgcymi do udzialu w postgpowaniu,
potwierdzajgcy posiadanie do$wiadczenia i wiedzy uzupelniony o oryginaly lub poswiadczone
za zgodno$é z oryginalem kopie dokumentow potwierdzajacych, ze kampanie zostaly wykonane
nalezycie (np. referencje, zaswiadezenia, protokoty odbioru). Zamawiajacy wyklucza mozliwosé
korzystania z uzyczonych referencji oraz poleganiu na doswiadezeniu podmiotow trzecich.
Zamawiajgcy wymaga, aby dokumenty zostaly wystawione (podpisane) przez ostatecznego
Zamawiajacego i odbioree uslug.

Wykaz zrealizowanych kampanii 1 wydarzen o charakterze wystawienniczym zgodny =z
zalacznikiem nr 4 do SIWZ.

8.2.3 Wykaz osob w zespole Oferenta potwierdzajycy dysponowanie odpowiednim
potencjalem ludzkim, zawierajgcy precyzyjne opisane doswiadezenia poszezegodlnych
czionkdw zespolu, zgodny z minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. 6.3. SIWZ. Wykaz
0s0b, ktore beda uczestniczy¢ we wdrozeniu kampanii zgodny 7z zalacznikiem nr 5 do SIWZ.
8.2.4 Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsi¢cbiorey oraz fakt, ze sytuacja




ekonomiczna i finansowa zapewni prawidlowg realizacj¢ zamowienia, zawierajace:

a. ZaSwiadczenia o posiadanych $rodkach finansowyeh lub zdolnoseci kredytowej w
wysoko$ci min 2 000 000,00 PLN (stownie: dwa miliony zlotych), wydane przez bank
lub ze spoldzielezej kasy oszezednosciowej nie starsze niz 3 miesigcee od daty skladania
Oferty. W przypadku gdy Oferenci wspélnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia,
warunek ten bedzie oceniany Igcznie dla wszystkich konsorcjantéw. Ponadto
Zamawiajgcy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym zakresie zostaly zawarte
w umowie konsorcjum.

b. Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaSwiadczenie o wpisie

do ewidencji dzialalnosci gospodarezej, wystawione nie wezeSniej niz 3 miesigee przed

uplywem terminu do skladania ofert. Jezeli Oferenci wspolnie ubiegajg si¢ o udzielenie
zamowienia powyzszy dokument sklada kazdy z konsorcjantow. W przypadku Oferenta spoza

Polski, Zamawiajgcy wymaga zfozenia adekwatnego dokumentu wilasciwego dla kraju

pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, z¢ dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy

zlozy¢ wraz z thumaczeniem.

¢. Aktualne zaswiadezenie o niezaleganiu ze skladkami z Zakladu Ubezpieczen

Spolecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu do

skladania ofert. Jezeli Oferenci wspolnie ubiegajg si¢ o udzielenie zamowienia powyzszy

dokument skladajg wszyscy konsorcjanci. W przypadku Oferenta spoza Polski, Zamawiajacy

wymaga zlozenia adekwatnego dokumentu wlaseiwego dla kraju pochodzenia Oferenta z

zastrzezeniem, ze dokumenty, ktore nie sa w jezyku polskim nalezy zhlozyé wraz z

thumaczeniem.

d. Aktualne zaswiadezenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego,

wystawione nie wezesnie] niz 3 miesigee przed uplywem terminu do skladania ofert. Jezeli

Oferenci wspolnie ubiegaja si¢ o udzielenie Zamowienia, powyzszy dokument skladajg

wszyscy konsorcjanci. W przypadku Oferenta spoza Polski, Zamawiajgecy wymaga zlozenia

adekwatnego dokumentu wlasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze
dokumenty, ktore nie sg w jezyku polskim nalezy zlozy¢ wraz z thumaczeniem.

e. Ubezpieczenie od zawodowej odpowiedzialno$ci cywilnej w zakresie prowadzonej

dzialalnosei - aktualna polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej

odpowiedzialnoscei cywilnej w zakresie prowadzone] dzialalnosci na kwote min 3 000 000,00

PLN (stownie: trzy miliony zlotych) oraz potwierdzenie oplacenia polisy. Jezeli Oferenci

wspolnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia dokument ten

sktada Lider konsorcjum, bgdz grupa konsorcjantéw na wspolng kwote rowng 3 000 000,00

PLN (stownie: trzy miliony zlotych).

f. Oswiadcezenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub wykonanie

jej mienalezycie, a szkoda ta nie zostala dobrowolnie naprawiona do dnia wszczgcia

postgpowania, chyba, Ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastgpstwem
okolicznosci, za ktore Oferent nie ponosi odpowiedzialnosei w okresie ostatnich 3 lat przed
wszczeciem postgpowania. Podany okres 3 lat rozumie si¢ tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku
krocej niz 3 lata, to bierze si¢ pod uwage caly okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje
na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata przed terminem
przystgpienia do postgpowania przetargowego.

8.2.5 Dokument potwierdzajaey wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 10 niniejszej

Specyfikacji Istotnych Warunkdéw Zamowienia.

8.2.6 Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowe konsorcjum (umowa cywilno-prawna)

ze wskazaniem Lidera Konsorcjum upowaznionego do reprezentowania Konsorcjum,

szezegotowego zakresu obowigzkow kazdego z konsorcjantow oraz okresleniem zasad

pelnomocnictwa i reprezentacji.

8.2.7 Opis dzialalnos$ci firmy, w tym zakres swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspolnie
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ubiegajg sie o udzielenie zamowienia - dokument ten sklada kazdy z konsorcjantow.

8.2.8 Koncepcja realizacji zamowienia przygotowana na podstawie Zatgcznikanr 1 do SIWZ —
Zalozenia strategiczne programu.

8.2.9 Zmodyfikowany budzet calosciowych bezposrednich kosztow podwykonawstwa,
okreslonych w zalgczniku nr 1 do SIWZ, jezeli Oferent zaproponuje kwot¢ inng niz warto$é
podana w punkcie 4 Specyfikacji Istotnych Warunkdéw Zamowienia.

8.3. W przypadku Oferenta majgcego siedzib¢ poza terytorium Polski wszystkie wymagane
dokumenty nalezy zlozyé w formie odpowiednikow dokumentow obowigzujgcych w kraju
siedziby oferenta. Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obecym, muszg by¢ zlozone wraz
7 ich Humaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z tlumaczeniem
sporzadzonym przez thumacza przysieglego.

MIEJSCE I FORMA SKLADANIA OFERT

9.1 Oferte nalezy zlozy¢ w trwale zamknigtym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym
otwarcie i zapoznanie si¢ z trescig oferty przed uplywem terminu otwarcia ofert.

9.2 Oferte nalezy zlozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej
w 2 egzemplarzach w pliku pdf (pendrive). Oferta w wersji papierowej powinna miec¢
ponumerowane strony i by¢ potgczona w sposob trwaly.

9.3 Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedlug ponizszego wzoru:

OFERTA

na opracowanie kreacji wizerunkowej oraz wdrozenie i realizacj¢ dwuletniego
programu prostego informacyjno-promocyjnego pt. ,Papryka z Europy. Trzy kolory
radosci” na rynku Niemiee, Czech i Slowacji

Nie otwiera¢ przed godz. 12:30 w dniu

23.03.2023 r. Dane oferenta: ............

9.4 Oferte nalezy zlozy¢ osobiscie przez osobg¢ upowazniong lub pelnomocnika w biurze
Zrzeszenia Producentow Papryki Rzeczypospolitej Polskiej ul. Radomska 2, 26-414
Potworow (I pietro) do dnia 22.03.2023, do godz. 15:00. Za termin zlozenia oferty
przyjmuje si¢ date i godzing dostarczenia oferty pod wskazany adres.

9.5 Oferty ztozone po tym terminie nie zostang przyjete do rozpatry wania.

9.6 Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé zlozong oferte przed uptywem terminu
skladania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem
SZmiana". Oferent wycofujac ofert¢ zobowigzany jest przedlozy¢é stosowne
o$wiadczenie podpisane przez osobg upowazniong do jego reprezentacii.

9.7 Otwarcie ofert nastagpi w dniu 23.03.2023 r. o godzinie 12:30 w biurze Zrzeszenia
Producentow Papryki ul. Radomska 2, 26-414 Potwordw.

9.8 Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny ofert, jesli

uzna to za konieczne do rozstrzygnigcia.
9.9 Oferenci ponosza wszelkie koszty zwigzanc z przygotowaniem i zloZzeniem oferty

@,
r \



10.  WADIUM

10.1 Oferent zobowigzany jest przed uplywem terminu skladania ofert, wnie$¢ wadium w
kwocie 80 000,00 PLN (slownie: osiemdziesiat tysigcy zlotych).
10.2 Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcej formie:
a. wplaty na rachunek bankowy projektu
b. w porgczeniach  bankowych lub  porgczeniach  spoldzieleze)  kasy
oszezednosciowo — rozliczeniowe), z tym ze porgczenie kasy jest zawsze porgezeniem
pieni¢znym,
e. w gwarancjach bankowych,
d. w gwarancjach ubezpieczeniowych.
10.3 Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jedne) z form wskazanych w pkt. od 10.2.
a. do 10.2. d. nini¢jszej SIWZ, musi by¢ zalgczony do oferty w formie oryginaltu.
10.4 W przypadku wnoszenia wadium w gotowcee kwote nalezy wplaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego:
Nazwa i adres banku:
Bank Spoétdzielezy Rzemiosta w
Radomiu oddzial Potwordw,
ul. Lipowa 2, 26-414 Potworow
Numer rachunku: 68 9115 0002 0101 0704 7783 0003
IBAN: PL 68 9115 0002 0101 0704 7783 0003
Kod BIC/SWIFT: POLUPLPR
Dowdd wniesienia wadium w gotowee musi zawiera¢ w rubryce . tytulem" ponizsze sformulowanie:
» Wadium w postepowaniu przetargowym dot. programu ..Paprvka z Europy. Trzy kolory
radosci! .

10.5 Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktorego oferta zostala wybrana nastgpi z powodow:
e uplynal termin zwigzania oferta;
e zawarto umowge i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy;
e Zamawiajgcy uniewaznil lub zamknat postepowanie przetargowe bez wybrania oferty;
e Zamawiajgcy nie podpisze umowy na realizacje przedmiotowego programu z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR).
10.6Zwrot wadium w przypadku Oferentow, ktorych oferta nie zostala wybrana nastgpi
niezwlocznie po rozstrzygnieciu postgpowania.
10.7 Zamawiajgcy niezwlocznie dokona zwrotu wadium  wszystkim  Oferentom, jezeli
Zamawiajgey uniewaznil przetarg lub zamknal przetarg bez wybierania oferty.
10.8 Zamawiajgcy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktorego oferta zostala
wybrana:
e odmowi podpisania umowy,
e zawarcie umowy stanie si¢ niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

11. HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

e Publikacja zaproszenia do skladania ofert — 14.02.2022 r.




e Termin na skladanie ofert — 22.03.2023 r. godz. 15:00
® Otwarcie ofert — 23.03.2023 r. godz. 12:30
e Ocena ofert z mozliwoscig sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny — od
23.03.2023 r. do 24.03.2023 r.
Wybor najkorzystniejszej oferty i poinformowanic oferentow o wynikach postepowania — 24.03.2023 r.
na stronie Zamawiajacego www . producencipapm ki pl oraz pocziy elektroniczng do wszystkich Oferentdw.
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KRYTERIA OCENY OFERT:

12.1 Do oceny ofert przyjete zostang nastepujgce kryteria:

Kryterium Waga
K1 Kreacja wizerunkowa program 40%
K2 | Caloéciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa (1]. koszty kategorii 30%

B bez kosztu ewaluacji), czyli lacznie koszty przygotowania i realizacji

wszystkich dziatan opisanych w zalaczniku nr 1 do SIWZ oraz

wynagrodzenie podmiotu realizujacego program prosty w EUR netto
K3 Liczba spotkan B2B podczas programu 10%
K4 | Roczna liczba wySwietlen postow w Social Media programu 10%
K5 Roczna liczba odslon w kampanii Display 10%

Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzszy ogélng liczbg punktow

zgodnie z ponizsza metodologiy:

Kryterium 1: Kreacja wizerunkowa programu

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o przedstawione w ofercie projekty i wizualizacje.
Zamawiajacy przyzna punkty wedle ponizszych kryteriow przyznanych przez czlonkow
komisji przetargowej na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej koncepcji
wizualnej / projektu stoiska / projektu katalogu / projektu strony internetowej zawarte] w

zlozonych oferty zgodnie z ponizszymi obszarami:

przykladowy projekt fanpage na
Facebook (w 3 wersjach

Jezykowych),

przykiadowy projekt fanpage na
LinkedIn (w 3 wersjach

jezykowych),

przykladowy projekt graficzny
reklamy prasowej

przyktadowy projekt reklamy outdoor

(reklama na taxi w Frankfurt i Berlin,
plakaty w metrze Pragi, reklama na
sieci nosnikow “Citylight” w

ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY PKT
I. Koncepcja wizualna — dostosowanie  projektu do  promowanych| 0-20

produktow  tj.  zastosowanie  odpowiednich
elementéw  graficznych, wielkosci i rodzaju
czeionek, podkreslenie walorow  promowanych
produktow (0-10)

—  powigzanie projektu z glownymi komunikatami i
hastami programu oraz dostosowanie kreacji
wizerunkowej do tematyki programu i charakteru
grup docelowych (0-10), oraz dorobku podmiotu
wiodgcego w dziataniach promocyjnych




Centrach Handlowych w
Bratyslawie)

—  przykladowy projekt banneru do
Internetu,

—  Key visual program,

-~ logotyp program.

2. Przykladowe stoisko targowe o — atrakeyjnosé stoiska m.in. kolorystyka stoiska, 0-10

powierzchni 50 m’ wykorzystanie nowoczesnych elementow
zabudowy przyciagajacych uwage
odwiedzajacych z wykorzystaniem
komunikacji wizualnej stosowanej w
kampaniach promocyjnych podmiotu
wiodacego (spojnosc) (0-5),

— funkcjonalno$é stoiska tj. zaprojektowanie miejsc
do ekspozycji produktow, wygodny podzial oraz
czese do rozmow, optymalne rozplanowane
przestrzeni, zaplecze stoiska, odpowiednie
rozplanowanie strel stoiska (0-5)

3. Przykladowy projekt materiatow — atrakeyjno$¢ wizualna grafiki i dostosowanie do | 0-5
promocyjnych: okladka, tematyki programu i charakteru grup
przyktadowa rozkladowka, torba, docelowych, ezytelna grafika, kolorystyka (0-3),

-~ wkomponowanie promowanych produktow w
elementy projektu graficznego (0-2)

4. Projekt strony internetowej (w trzech ~ dostosowanie  zaproponowanej  grafiki  do | 0-5
wersjach jezykowych) tematyki programu i charakteru grup docelowych
(0-2),

— atrakeyjnos¢  wizualna  (m.in.  kolorystyka
przyciggajgeca uwage, przejrzysty uklad strony,
intuicyjna nawigacja, sposob prezentowania tresci,
elementy interaktywne (0-3)

Elementy kreacji przedstawione przez Oferenta (koncepeja wizualna / projekt stoiska / projekt
katalogu / projekt strony internetowej) bedg podlegaly ocenie przez kazdego z czlonkdw
Komisji. Krytertum bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej oferty proponowanej przez Oferenta (nie wiecej niz 40 pkt) dokonanej przez
kazdego z cztonkdw Komisji.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

K1 = Suma indywidualnych ocen Czlonkow Komisji (0-40)
przyznanych ocenionej ofercie/ilo$é 0sob oceniajacych

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w tym kryterium maksymalnie 40 punktow.

Kryterium 2: CaloSciowe bezpo$rednie koszty podwykonawstwa (w EUR)




Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catosciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa ({j. koszty kategorii B bez kosztu ewaluacji), czyli lacznie koszty
przygotowania i realizacji wszystkich dziatan opisanych w zalgczniku nr 1 do SIWZ oraz
wynagrodzenie podmiotu realizujacego program w EUR netto.

Liczba punktow w tym Kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Najnizsze zaproponowane koszty wsrdd ztozonych ofert

Koszty w rozpatrywanej ofercie

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w tym kryterium maksymalnie 30 punktow.,

Kryterium 3: Liczba spotkan B2B podczas programu
Liczba spotkan B2B podczas trwania 2-letniego programu (nie mniej niz 100).
Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Proponowana liczba spotkan B2B z rozpatrywanej oferty

K3 = e ei e ettt ns x 10 pkt

Najwyzsza liczba zaproponowanych spotkan B2B sposréd
rozpatrywanych ofert (przy zachowaniu wymaganego minimum)

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ w tym kryterium maksymalnie 10
punktow.

Kryterium 4: Roczna liczba wyswietlen postéow w Social Media programu

Oferowany roczny zasigg postow — lgczna liczba wys$wietlen postow w social
mediach programu (nie mniej niz 600 000 dla Facebook, nie mniej niz 300 000
dla LinkedIn).

Liczba punktow, kitorg otrzyma Wykonawca w ramach ninigjszego kryterium
zostanie obliczona wg. ponizszego wzoru:

Proponowana przez danego Oferenta roczna liczba wysdwietlen
postow w Social Mediach programu

Najwyzsza zaproponowana roczna liczba wyswietlen postow w Social Mediach
programu spo$réd rozpatrywanych ofert (przy zachowaniu wymaganego minimum)




Kryterium 5: Roczna liczba odslon w kampanii Display

Oferowana roczna liczba odston w kampanii Display (nie mniej niz 900 000).

Liczba punktow, ktorg otrzyma Wykonawca w ramach niniejszego kryterium
zostanie obliczona wg. ponizszego wzoru:

Proponowana przez danego Oferenta roczna liczba odston w kampanii
Display
Najwyzsza zaproponowana roczna liczba odston
w kampanii
Display sposrod rozpatrywanych ofert (przy zachowaniu wymaganego
minimum)

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ w tym kryterium maksymalnie 10 pkt.

12.2 Ogélna liczba punktéw uzyskanych przez ofert¢ zostanie obliczona wedlug
wzoru W = K1+ K2 + K3 + K4 + K§ (Waga = Kryterium 1 + Kryterium 2 +
Kryterium 3 + Kryterium 4 + Kryterium 5).



13. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

13.1 Zamawiajacy dokona wyboru Wykonawcy sposréd  Oferentow.
wylgeznie w oparciu o zasady i kryteria okreslone w niniejszym SIWZ.

13.2  7Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktdra otrzyma najwyzszg
0golng liczbe punktow uzyskanych przez oferte.

13.3  Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej
oferty sg ostateczne i nicodwolalne.

13.4 II‘IiO[‘l'ﬂdL]L o wyborze Wykonawcey, Zamawiajgey zamiesci na stronie

\ - cip Lipl oraz dostarczy pocztyg elektroniczng do

wszystkich Oi'brcntéw.

14,  ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

14.1 Zawarcie umowy z Oferentem nastgpi najpozniej w terminie do 14 dni
od rozstrzygnigcia niniejszego  postepowania z  zastrzezeniem, iz
przedmiotowa umowa wejdzie w zycie z dniem podpisania umowy o
udzielenie dotacji na realizacj¢ programu prostego przez Zamawiajacego z
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa.
14.2 Zamawiajgcy ~wymaga wniesienia  zabezpieczenia  nalezytego
wykonania umowy — w wysokosci 10 % wartoSci brutto przedmiotu umowy,
najpéznie] w dniu podpisania umowy.
Jezeli w toku realizacji umowy zmianie ulegnie termin wykonania, Oferent
zobowigzany jest odpowiednio przesungé¢ termin obowigzywania zabezpieczenia
dla zachowania jego cigglosci.
W przypadku zabezpieczenia wnoszonego w formie gwarancji bankowej lub
ubezpieczeniowej, gwarancja bedzie bezwarunkowa, nicodwolalna, platna na
pierwsze zgdanie oraz bez prawa powolywania sie na jakickolwick okolicznogci
wynikajace ze stosunku podstawowego pomiedzy Zamawiajgcym a Oferentem.
Zamawiajgcemu przystuguje prawo pokrycia z zabezpicczenia roszezen z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy, a w szczegdlnosci:
a. pokrycia nieuregulowanych przez Oferenta roszezen Zamawiajgcego z tytutu
stwierdzonych wad i1 usterek,
b. zaliczenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy na poczet kar umownych.
14.3 Zabezpieczenie mozna wnies¢ w formie:
a. gotdwkowej na wyodrgbniony rachunek bankowy Zamawiajgcego;
b. poreczenia bankowego lub porgezenia SKOK;
c. gwarancji bankowej lub gwarancji ubezpieczeniowej;
d. weksla.
14.4 Zabezpieczenie nalezy wptaci¢ w walucie polskiej, przyjmujac do celéw
przeliczeniowych ostatni kurs wymiany walut wyznaczony przez Europejski
Bank Centralny (EBC), w miesigcu poprzedzajgcym pierwszy dzien miesigea, w
ktorym nastapi wplata na rzecz Zamawiajgcego kwoty zabezpieczenia.
14.5 Dokument potwierdzajacy wniesienie zabezpieczenia musi by¢ przekazany
Zamawiajgcemu w formie oryginatu niezwlocznie po dokonaniu wplaty.
14.6 Oplaty 1 prowizje bankowe zwigzane z wniesieniem zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy ponosi Oferent. .
14.7 Termin i zasady zwrotu lub zwolnienia zabezpieczenia nalezytego




16.

wykonania umowy zostaly okreslone w Zalgczniku nr 3 do SIWZ.,

14.8 Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zmiany umowy zawarte] w wyniku
przeprowadzonego na podstawie niniejszego postgpowania wyboru wykonawcy.
W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia
zakresu dzialan objetych ninigjszym postgpowaniem. Zmiany umowy z
Wykonaweg dopuszezalne sg w nastepujgecym zakresie:

a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie
majgcym wplyw na realizacje przedmiotu umowy,

b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia
sity wyzszej majgee) wplyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

c. zmiany $wiadczenia na lepszej jakosci przy zachowaniu tozsamosci
przedmiotu zamowienia za porozumieniem stron,

d. inne, istotne okolicznosci, ktorych Strony nie mogly przewidzie¢ w dacie
zawarcia umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktoére mogg miec
wplyw na zakres i terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy.

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA
15.1 Oferent moze zwroci¢ si¢ z zapytaniem do Zamawiajacego w formie

mailowej o wyjasnienie zapisu w Specylikacji Istotnych Warunkoéw Zamowienia,
nie pdzniej jednak niz 7 dni przed terminem skladania ofert.

15.2 Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg

mailowa.
15.3 W szczegolnie uzasadnionych przypadkach, przed uplywem terminu
skladania ofert, Zamawiajacy moze zmodyfikowa¢ tre$¢ dokumentow
skladajacych si¢ na Specyfikacje Istotnych Warunkow Zamowienia.
15.4 Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie si¢ czescig
Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia i zostanie opublikowana na

stronie Zamawiajgcego www.producencipapryhi.pl w internetowym portalu
ofertowym ww w . bizn Ll oraz zostanie dostarczona poczty elektroniczng

do wszystkich potencjalnych Oferentow, ktorzy otrzymali pierwotne zapytania.
15.5 Szezegodtowe informacje moga Panstwo uzyskac
u Zamawiajacego: e-mail: | - |

ZALACZNIKI

« Zalgcznik nr 1 - Zalozenia strategiczne programu,
«  Zalgcznik nr 2 - Wzor formularza ofertowego,




Zatacznik nr 3 - Wzor Istotnych Postanowien Umowy (IPU),

Zalgcznik nr 4 - Wykaz zrealizowanych programow i wydarzen o charakterze
wystawienniczym,

Zatacznik nr 5 - Wykaz osob, ktore bedg uczestniczy¢ we wdrozeniu programu,
Zalacznik nr 6 — Wzor oswiadcezenia o braku powigzan osobowo i kapitatowo z
podmiotami, wzgledem ktdrych maja zastosowanie srodki sankcyjne, o ktorych
mowa w art. 1 pkt. 112 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdzialania wspieraniu agresji na Ukraing oraz
stuzgeych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz.U. poz. 835, z pozn. zm.).
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